
VAPAAEHTOISTOIMINNAN
BRÄNDÄYS
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Salla Saarinen 

Twitter @salsaari

Facebook Radical Soul – Salla Saarinen

Linkedln Radical Soul ja Salla Saarinen

Instagram SallaSaarinen_Helsinki

s.posti: salla@radicalsoul.fi

www.radicalsoul.fi

https://twitter.com/salsaari
https://www.facebook.com/RadicalSoulOy
https://www.linkedin.com/company/radical-soul/
https://www.linkedin.com/in/sallasaarinen/
https://www.instagram.com/sallasaarinen_helsinki/
http://www.radicalsoul.fi/


Salla Saarinen
Radical Soul Oy
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• Osaava ja kokenut järjestöasiantuntija ja mukaansatempaava kouluttaja

• Tunnen järjestöt sekä yritys-, järjestö- että vapaaehtoistyöntekijän näkökulmasta

• Koulutan viestinnästä, vaikuttamistyöstä, vapaaehtoistoiminnasta ja varainhankinnasta. 

• Työstän strategioita, suunnittelen kampanjoita, tuen projekteissa ja sparraan muutoksessa.

• Menestyvät järjestöt -podcastin vetäjä ja vuosien 2016 - 2020 tapahtuman tekijä

https://menestyvatjarjestot.fi/podcast/


3

”Onko vapaaehtoistoiminnalle kysyntään?”



VAPAAEHTOISTYÖN
TEKEMINEN SUOMESSA

2021
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Lähde: https://kansalaisareena.fi/wp-content/uploads/2021/05/Vapaaehtoistyo_tutkimusraportti_2021.pdf

https://kansalaisareena.fi/wp-content/uploads/2021/05/Vapaaehtoistyo_tutkimusraportti_2021.pdf
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Lähde: https://kansalaisareena.fi/wp-content/uploads/2021/05/Vapaaehtoistyo_tutkimusraportti_2021.pdf

https://kansalaisareena.fi/wp-content/uploads/2021/05/Vapaaehtoistyo_tutkimusraportti_2021.pdf


TERMIT



TERMIT
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1. imago = järjestön itsestään antama vaikutelma

2. maine = käsitys, joka suurella yleisöllä on järjestöstä

1+ 2: imago  + maine = mielikuva

BRÄNDI on yhdistelmä järjestön mielikuvista 
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Brändi eli mielikuvien yhdistelmä muodostuu: 

Mitä järjestö tekee? 
Miten järjestö viestii?
Miltä järjestö näyttää? 

Miltä järjestö kuulostaa?
Miten järjestöstä puhutaan?

LOOK & FEEL



BRÄNDILUPAUS
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Brändilupaus syntyy järjestön yhteisestä 
tahtotilasta ja käsityksestä siitä 

mihin suuntaan ollaan yhdessä matkaamassa 
ja millä arvoilla toimitaan.



BRÄNDI ELÄVÄKSI
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Brändi elää mielikuvissa ja ihmiset herättävät 
sen viestinnällään henkiin.


